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Hirfogyasztasi trendek 2026 0sz - a video és
a kozosségi média lett az els6 szamu
hirforras

A Helld Sajté elemzése a 2026-0s hirfogyasztasi trendekrél: egyre kevesebben kattintanak a
keresbkbdl, egyre tébben kérdeznek a mesterséges intelligenciatdl. Mit jelenthet mindez a
szerkesztéségeknek?

A k6z0sségi és videodplatformok vilagszerte el6szor el6zték meg a hirportalokat mint online hirforras, a
hirekbe vetett bizalom pedig a mérések kezdete 6ta nem volt ilyen alacsony. Magyarorszagon a
valaszaddk minddssze 17%-a bizik a hirekben, ez a legalacsonyabb érték mind a 48 vizsgalt piac
kodzll. A Google keres6bdl a hirportalokra érkez6 forgalom egy év alatt 40%-kal esett, az Al-
asszisztensek pedig ennek csak toredékét potoljak. Tobbek kdzott ezek deriilnek ki a Helld Sajté friss
trendelemzésébdl, amely a Reuters Institute Digital News Report 2026, a Pew Research Center
oktoberi adatai, a Chartbeat és tobb nemzetkdzi médiakutatas 2026-o0s adatait foglalja 6ssze.

A cégek és intézmények sajtékdzleményeinek publikalasaval, terjesztésével és mérésével foglalkozd
Hell6 Sajté az alabbi 6sszefoglaloban a 2026 oktoberéig megjelent legfontosabb adatokat gyujti 6ssze
az Ujsagirok és a szerkesztéségek szamara.

Vided, kozosségi média, tartalomkészitok: igy tajékozédik
ma a kozonség

A Reuters Institute Digital News Report 2026 kutatasa 48 piacon, csaknem 100 ezer valaszado
korében mérte fel a hirfogyasztast. Eszerint a kdzosségi és videdhaldzatok lettek az online hirek
legelterjedtebb forrasai: a valaszaddk 54%-a haszndlja ezeket hirekre, tébben, mint a hirportalokat és
a hirkiaddk alkalmazasait (51%). Hetente 77% néz online hirvidedt, és 45 piacon mar tébben, mint
ahanyan a televiziés hiradét.

Egyre fontosabbak a hirekkel foglalkozé tartalomkésziték (angolul creatorok) is, azaz a hirekrdl sz616
influenszerek, YouTuberek, podcasterek és a sajat csatornajukon publikald fliggetlen Gjsagirdk: a
valaszadodk 27%-a hetente kap t6lik hireket. A hirek iranti érdekl6dés kozben 2021 éta atlagosan
59%-rél 46%-ra esett, a hirkerllés (amikor valaki idénként vagy gyakran tudatosan kertili a hireket,
példaul mert felzaklatjdk vagy tul soknak érzi 6ket) 42%-on stagnal, és online hirekért tovabbra is
csak 17% fizet a vizsgalt 20 orszagban. A hirekben globalisan 37% bizik, ez a 2015 6ta mért
legalacsonyabb érték.

A platformok k6zott is atrendez6dés zajlik. A Pew Research Center oktdberi adatai szerint az amerikai
felndttek 20%-a tajékozddik rendszeresen a TikTokon (2020-ban még 3%). A 18-29 évesek korében
azonban az arany egy év alatt 43%-rél 39%-ra csokkent, mikézben a 30-49 évesek kérében 25%-ra
nott. A helyi hireknél még latvanyosabb a valtas: a Medill chicagdi felmérése szerint a 18-29 évesek
44%-a naponta ilyen tartalomkészit6ktdl értesul a helyi hirekrdl, a helyi radi6é napi hasznalata pedig
2024 6ta 34%-rdl 25%-ra esett.

Magyarorszag: a legalacsonyabb bizalom a vizsgalt piacok


https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/digital-news-report/2026/dnr-executive-summary
https://www.pewresearch.org/short-reads/2026/10/19/1-in-5-americans-regularly-get-news-on-tiktok/
https://www.pewresearch.org/short-reads/2026/10/19/1-in-5-americans-regularly-get-news-on-tiktok/
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/digital-news-report/2026/dnr-executive-summary
https://www.pewresearch.org/short-reads/2026/10/19/1-in-5-americans-regularly-get-news-on-tiktok/
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kozott

A magyar adatok a globalis trendeket kovetik, de tdbb ponton élesebben. A Reuters Institute
magyarorszagi orszagjelentése szerint a hirekben bizok aranya egy év alatt 22%-rél 17%-ra esett. Ez
2016 6ta a legalacsonyabb hazai érték, és a legalacsonyabb mind a 48 vizsgalt piac kdzott (a globalis
atlag 37%). A hireket idénként vagy gyakran kerGl6k aranya 41%-rél 45%-ra nétt, online hirekért
pedig csak a valaszaddk 6%-a fizet (egy éve még 8%).

A hazai k6zonség elsésorban online tajékozddik: a hirportalok és egyéb online forrasok elérése 83%,
négy szazalékponttal tdbb, mint 2025-ben. A kdzdsségi média hirforrasként egy év alatt 54%-rél 62%-
ra ergsodott, a televizié 43%-rél 40%-ra gyengilt, a nyomtatott sajté elérése 5%. A
tartalomkészitéktdl szarmazé hirfogyasztas a jelentés szerint a globalis atlagnak megfeleld szintd.

A markak kozil a legtdbben az RTL-ben (49%) és a HVG-ben (44%) biznak, ket a Telex (41%),
valamint a 24.hu és a 444 (egyarant 38%) koveti; a TV2, az Origo és a kdzmédia bizalmi indexe 21%.
A jelentés kUlon kitér az Al-generdlt tartalmak szerepére is: a 2026-0s valasztasi kampanyban Al-val
készllt videdkat becslések szerint 650 millidszor jatszottak le a YouTube-on és a Facebookon. A Hell6
Sajto értékelése szerint ilyen kdrnyezetben az Ujsagirdk és az olvasok szamara is egyre fontosabb,
hogy egy informdaciéndl lathaté legyen, ki adta ki, és kitél lehet réla tovabbi részleteket kérni.

A régid orszagai kozll Szlovakiaban (19%) és Romaniaban (23%) is alacsony a bizalom, de egyik
orszag sem kozeliti meg a magyar mélypontot. Online hirekért Magyarorszagon fizetnek a
legkevesebben a tdblazatban szerepld orszagok kozul.

Orszag Bizik a hireé(‘llo::\at\tl;iltozés egy Keriili a hireket Fiﬁ?:ef(gljpe
Finnorszag 63% (—4) 31% 23%
Németorszag 46% (+1) 40% 11%
Ausztria 39% (—2) 41% 16%
Lengyelorszag 39% (—8) 46% 11%
Globalis atlag 37% 42% 17%
Csehorszag 31% (-2) 41% 13%
Egyesult Kiralysag 30% (—5) 50% 10%
Horvatorszag 29% (=7) 63% 8%
Egyesilt Allamok 25% (—5) 45% 16%
Romania 23% (—3) 47% 15%
Szlovakia 19% (—4) 47% 11%
Magyarorszag 17% (-5) 45% 6%

Forras: Reuters Institute, Digital News Report 2026, orszagjelentések. ,Keriili a hireket”: idénként
vagy gyakran. A globalis atlag a bizalomnal és a hirkertilésnél mind a 48 piacra, a fizetésnél 20
orszagra vonatkozik.

Kevesebb kattintas a keresokbol, egyre tobb valasz a
mesterséges intelligenciatol
A hirek eljuttatasanak legnagyobb valtozasa a keresékben zajlik. A Chartbeat adatai szerint a

hirportalok Google-keres6bdl érkezd forgalma 40%-kal esett 2025 juliusatél 2026 juliusaig. A Digital
Content Next 6sszegzése szerint egy randomizalt kisérletben az Al-6sszefoglalé (a Google talalati lista



https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/digital-news-report/2026/hungary
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/digital-news-report/2026/hungary
https://digitalcontentnext.org/blog/2026/10/05/the-evidence-is-clear-ai-search-is-costing-publishers/
https://digitalcontentnext.org/blog/2026/10/05/the-evidence-is-clear-ai-search-is-costing-publishers/
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tetején megjelend, mesterséges intelligencia altal irt széveg, amely tobb weboldal tartalmabdl
valaszol a keresésre) megjelenésekor 39,8%-kal csokkentek az organikus kattintasok. A Pew mérése
alapjan Al-6sszefoglalé mellett a felhasznaldk a keresések csak 8%-aban kattintanak hagyomanyos
talalatra, enélkil 15%-ban.

Az Al-asszisztensek egyel6re nem pétoljak a kiesd latogatdkat. Hetente a valaszaddk 10%-a hasznal
Al-chatbotot hirekre (a 35 év alattiak 16%-a), de a Chartbeat 2576 hirportalt vizsgalé adatai szerint a
ChatGPT a hirportalok forgalmanak minddssze 0,02%-at adja. A Google-on belll kézben a Discover
hirfolyam lett a f6 csatorna: a NewzDash 400 hirportalra kiterjed6 elemzése szerint a portalok Google-
forgalmanak mar 67,5%-a innen érkezik, 2023-ban még 37%-a.

Oktdéberben két fejlemény is a kiadokat érintette. A Google bejelentette, hogy az Al Mode valaszaiban
gyakrabban és feljebb jeleniti meg a forraslinkeket, és elényben részesiti a felhasznaldk altal
~preferdlt forrasként” jeldlt oldalakat. A Meta frissitett Uizleti feltételei, amelyekrél a kiadéknak
oktéber 30-ig kellett dontenilk, a kapcsolt weboldalak tartalmanak automatikus gydjtését is lehetdvé
teszik. A brit News Media Association ezt ,szégyentelen foldfoglalasnak” nevezte, a European
Publishers Council az Eurdpai Unidhoz fordult; a Meta szerint a feltételek csak hirdetési és izleti
termékeire vonatkoznak.

A sajtékozlemények szerepe is valtozik. Az ACCESS Newswire jelentése szerint a ChatGPT
hivatkozasainak 18%-a online newsroomban publikalt sajtékozlemény, az Everything-PR oktdéberi
felmérése pedig azt taldlta, hogy az Al-vadlaszmotorok elsésorban az Al-crawlerek elétt nyitott
kdzleményoldalakat hivatkozzak, gyakran az eredeti kozleményt feldolgozé szerkesztéségi cikkel
egyltt. Az Al tehat nem kivaltja, hanem Ujrarendezi a forrasok értékét: a Tow-Knight Center oktdberi
jelentése szerint az altalanos hirek értéke gyorsan csokken, az eredeti, szakositott tartalomé nd.

Mit jelent ez az ujsagiréknak?

Az Ujsagirok munkajaban mar altalanos az Al: a Muck Rack 2026-o0s felmérése szerint 82%-uk hasznal
legalabb egy Al-eszkozt. A Cision felmérésében 66% tamaszkodik PR-anyagokra, de 72% szerint a
megkeresések kevesebb mint negyede relevans, és 53% ellenzi az Al-val generalt megkereséseket. A
legtdbbre az eredeti adatot, a szakértdi elérést és a nagy felbontasu képeket értékelik.

A Hell6 Sajto elemzése szerint a szerkesztéségek szamara harom kovetkeztetés adodik:

e Az ellendrizheto elsodleges forras értéke nd. Alacsony bizalom és terjed6 Al-generalt
tartalom mellett a beazonosithaté kibocsatétdl szarmazd, sajtékapcsolattal és eredeti adatokkal
elldtott anyag gyorsabban ellenérizhetd.

» A kereséforgalom helyett a vided, a Discover és a visszatéro olvasé szamit. A Google
Jpreferalt forras” funkcidja és a Discover el6térbe kerlilése a hliséges kdzonséget jutalmazza.

e Az Al-valaszokban az eredeti, szakositott tartalom jelenik meg. Az Al-motorok gyakran a
kdzleményt feldolgozé szerkeszt0ségi cikket hivatkozzak, igy a sajat értékelés, hattér és
kontextus hozzdadasa lathatésagot is jelent.

A szamok azt mutatjak, hogy a kdzonség nem fordult el a hirektdl, csak mashol és masképp talalkozik
vellk. Ebben a kérnyezetben az Ujsagirdknak a gyors, megbizhatd és a szakteriletiikhoz ill§
elsédleges forras jelenti a legnagyobb segitséget. A Hellé Sajté ezért arra figyel, hogy minden
kdzlemény beazonosithatd kibocsatétol, elérhetd sajtdékapcsolattal és felhasznalhatd képekkel
érkezzen, és témaja szerint jusson el az érintett Ujsagirdkhoz.

Forrasok:
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1. Reuters Institute - Digital News Report 2026, vezetdi 6sszefoglald (2026-06-16)
. Reuters Institute - Digital News Report 2026, Magyarorszag és a tobbi orszagjelentés
(2026-06-16)
HVG - Reuters Intézet: a HVG-t és az RTL-t tartjak a legmegbizhatébbnak (2026-06-16)
Pew Research Center - 1 in 5 Americans regularly get news on TikTok (2026-10-19)
5. Poynter / Medill - Local news audiences aren't disappearing, but their habits are changing fast
(2026-09-16)
6. Digital Content Next - The evidence is clear: Al search is costing publishers (2026-10-05)
7. EWN - Google boosts news and link visibility in Al Mode (2026-10-16)
8. PPC Land - News publishers lose half their Google search traffic in two years (NewzDash)
(2025-12-23)
9. Press Gazette - Meta Uzleti feltételei és a kiaddk (2026-10-19)
10. ACCESS Newswire - Press Release Distribution Has Entered the Al Era (2026-03-24)
11. Everything-PR - Wire Service Citation Audit 2026 (2026-10-21)
12. Nieman Lab - In the Al age, publishers who understand what readers want will do best (Tow-
Knight Center) (2026-10-22)
13. Muck Rack - State of Journalism 2026 (2026-03-19)
14. Cision - 2026 State of the Media (2026-05-13)
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A Google keres6bdl a hirportalokra érkezé forgalom egy év alatt
40%-kal esett, az Al-asszisztensek pedig ennek csak toredékét
potoljak.
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Ez a sajtokozlemény a kovetkez6 linken érhetd el:
https://hellosajto.hu/33923/hirfogyasztasi-trendek-2026-0sz-a-video-es-a-kozossegi-media-lett-az-elso-

szamu-hirforras/
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