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Drasztikus atrendezodés elott all a piac:
lemaradhatnak azok a cégek, akik nem
veszik komolyan az Al rangsorolasat

A megszokott, tizes talalati listak kora lassan a végéhez kozeledik. A fogyaszték 37%-a ma mar nem a
Google-lel inditja a keresést, hanem egy Al-asszisztenst6l (pl. ChatGPT) kérdez, ha informacidra vagy
ajanlasra van sziiksége. Raadasul a fiatalabb generacidk esetében ez az arany még magasabb. A
részletes keresésre szant id6t mar csak azokra a cégekre aldozzak, amiket a mesterséges
intelligencia ajanl nekik, ezzel pedig teljesen atrendezddik a piac. Ha egy vallalat digitdlis jelenléte
nem tisztazott a nyelvi modellek szamara, a potencialis ligyfelekbdl all6 tolcsér anélkil szlikil be,
hogy arrdl a cégvezetés tudomast szerezne, mig végil a marka teljesen eltlinhet a radarrdl.

Az elmult 25 év legnagyobb atalakulasa zajlik éppen az internetes keresésben: a kulcsszavas
bongészést felvaltotta a kdzvetlen kérdezés. A Google legljabb fejlesztései - kdztik a hattérben futo,
villamgyors Gemini modell és az 6nalléan kutatd kereséligyndkok - pedig végleg megvaltoztatjak a
megszokott mikodést. A felhasznalok ma mar nem akarnak maguk donteni egy taldlati lista alapjan,
hanem azonnali, 6sszefoglalt és pontos valaszokat varnak.

Ez a fordulat a B2B szegmenst érinti a legérzékenyebben, hiszen a komplexebb és hosszabb dontési
folyamatok miatt itt gyorsan kialakulhat a ,,s6tét vasarlasi tolcsér” jelensége. A vasarldk és beszerz6k
a dontéseik el6tt mar az Al-tél kérnek tanacsot. A nyelvi modellek pedig egyetlen valaszban
kiemelnek szamukra 3-4 konkrét céget. A lathatatlan vallalatok igy teljesen kimaradnak ezekbdl az
ajanlasokbol, a leendd Ugyfelek pedig anélkiil mennek at a konkurenciahoz, hogy a cég fel tudna
mérni ezt a kart.

Konszolidacio és a VIP-klub effektus

A St. Gallen-i Egyetem 2026 aprilisi kutatasa - amelyet Julius Schulte és csapata végzett - ramutatott,
hogy az Al-ajanl6 rendszerek mikddése kifejezetten igazsagtalan képet mutat. A vizsgalatok szerint
bar az Al altal hasznalt hattérforrasok és weboldalak naponta akar 65 szazalékban is cserélédhetnek,
a konkrét cég- és markaajanlasok ennél Iényegesen allanddbbak, és 45-59 szazalékos stabilitast
mutatnak.

Ez a mUkddés a gyakorlatban egyfajta VIP-klub effektust hoz Iétre. Bizonyos piacvezeté vagy jol
feldolgozott szerepl6k folyamatosan ott vannak az Al ajanlasaiban, mikézben a tobbi vallalat szinte
teljesen lathatatlanna valik a mesterséges intelligencia szamara.

»A vallalati szektor jelentds része tovabbra is a klasszikus Google-helyezéseket figyeli,
mikozben a célcsoportjuk mar nagy valdszinliséggel Al-alapu déntéstamogatd
rendszereket hasznal. Az Al-modellek nem szavakat, hanem entitasokat - valds
fogalmakat, szerepldket és 0sszefliggéseket - értelmeznek. Ha egy cég adatai
strukturalatlanok vagy hidnyosak, a rendszerek vagy teljesen mellézik a markat, vagy
félrevezet6 informacidkat adnak meg réla” - mutat rd Hrenké Andrds, a hrenko.ai
alapitdja.
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AEO (Answer Engine Optimization): a lathatdsag 4 alapkove

A generativ modellekre és keres6igynokokre vald optimalizalads alapvetden eltér a hagyomanyos
SEO-t6l. Ahhoz, hogy egy marka beker(ljon az Al altal generalt ajanlasokba, az alabbi négy pillérre
kell épitkeznie:

e Entitasépités és strukturalt adatok: az Al-igyndkdk pontos megértését a Schema.org jeldlések
(pl. termék, esemény, FAQ) biztositjak, igy a robotok kozvetlenil kiolvashatjak a Iényeges
adatokat.

« Hiteles forrasstruktira és markaemlitések: a nyelvi modellek kiemelten tamaszkodnak a
mértékado sajtdborganumokra, szakmai jegyzékekre és iparagi elemzésekre. Nem kizarélag a
kdzvetlen hivatkozasok (linkek) szdmitanak, hanem a tiszta markaemlitések kontextusa és azok
szakmai hitelessége.

* Valaszkdzpontl, adatgazdag tartalom: a semmitmondé marketingnyelvet a tréningbotok
atugorjak. A lényegre tord, kérdés-valasz struktiraba rendezett tények és a rendszeresen
frissitett szakmai anyagok élveznek elsébbséget.

» Technikai bejarhatésag (Al-botok): a szerveroldali védelmek vagy tarhely-beallitdsok nem
blokkolhatjak az Al-szolgaltatdk (pl. OpenAl, Anthropic, Perplexity) keresérobotjait, kiilénben az
oldal lathatatlan marad.

Adatalapu kontroll: mérhetové valt a lathatatlan Al-jelenlét

Mivel a nyelvi modellek valaszai lekérdezésrdl lekérdezésre valtozhatnak, a lathatésag pontos mérése
a teljes piacon komoly kihivast jelent. Ennek a technoldgiai korlatnak az athidalasara sziiletett meg az
AEQ Monitor, a hrenko.ai altal fejlesztett elemzé6platform.

A szoftver a legmeghatarozébb modellekben - kdztliik a ChatGPT, Google Gemini, Claude, Perplexity
és DeepSeek fellletein - teszi fel a piac szempontjabdl relevans kulcskérdéseket, majd négy egzakt
mutato alapjan elemzi az eredményeket:

1. Emlitési arany: megmutatja, milyen gyakran és mennyire kiemelten javasolja a markat az Al.

2. Ajanlasi arany: kiemeli, hogy a valaszok hany szazalékaban szerepel a cég hatarozott, kiemelt
javaslatként.

3. Atlagos pozici6: méri a szoveges emlitések és a hivatkozott linkek helyezését.

4. Dominans hangulat: automatikus elemzéssel vizsgalja, hogy pozitiv, semleges vagy kritikus a
kontextus.

A platform ezenfellil méri az adott kontextusban a versenytarsak kozotti lathatésag eloszlasat, feltarja
az Al-t taplalé kulsé forrasokat, és megmutatja, hogy az Al-robotok milyen s(rin latogatjak a
weboldalt.

»Nem a rendszerek kijatszasa a cél. El6szor pontos képet alkotunk a vallalatok Al-
lathatdsagardl, majd a valds szakmai teljesitménylket és hitelességiiket Ugy
strukturaljuk, hogy azt az Al-algoritmusok konnyen értelmezhessék és ajanlhassak. Az
AEOQ Monitor adatai segitségével a cégvezetdk végre megérzések helyett pontos mérések
alapjan tarthatjak kézben és fejleszthetik markajuk jelenlétét” - 6sszegezte Hrenkd
Andras.
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"Az AEO Monitor adatai segitségével a cégvezetdk végre
megérzések helyett pontos mérések alapjan tarthatjak kézben és
fejleszthetik markajuk jelenlétét” - 6sszegezte Hrenké Andras
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