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20 perc figyelem tobbet érhet szazezer
kovetonél

Az elmult évtizedben az influenszerek valtak a digitalis marketing egyik legfontosabb szerepldivé. A
vildg vezetd marketingesei azonban a Cannes Lions 2026 fesztivalon egyre tébbszor a hitelesség, a
szakértGi tartalmak és a kozosségépités fontossagat hangsulyoztak, ami Uj iranyt jelezhet a
markaépitésben. A nemzetkozi trendek alapjan a marketing fokusza fokozatosan
elmozdulhat a nagy elérést biztosito influenszerektél a hiteles szakérték és
vallalatvezetok felé.

A kovetoszam mar nem minden

A Cannes Lions idei programjaban kiemelt figyelmet kaptak a k6zosségépitésre, a szakértoi
tartalomgyartasra és a bizalomépitésre épuld stratégiak. A nemzetkdzi szakértok szerint a creator
economy jelentds atalakulas el6tt all: a kordbban dominans influenszerkdzpontl modell mellett egyre
nagyobb szerepet kapnak azok a szakemberek, vallalatvezetdk és véleményformaldk, akik sajat
tudasukra és tapasztalataikra épitenek kdzosséget.

A szakértdi tartalmak iranti névekvo érdeklédést a hazai adatok is alatamasztjak. A Nemzeti Média- és
Hirkozlési Hatosag kutatasa szerint a podcasthallgatdk tobb mint kétharmada azért kedveli ezt a
formatumot, mert lehetdséget ad egy adott téma mélyebb megismerésére, mig a hallgatok tobbsége
személyesebbnek és kdzvetlenebbnek tartja a hagyomanyos médiatartalmakndl. Az NMHH médiapiaci
jelentése szerint a 16 év feletti magyar internetezdk 18 szazaléka egy atlagos napon legalabb fél 6rat
tolt podcastok hallgatasaval.

A vezet6i markaépités felértékelodik

A trend kilondsen j6l 1athat6 a B2B szektorban. Egyre tobb vallalat ismeri fel, hogy a bizalom gyakran
nem a céghez, hanem a cég mogott all6 emberekhez kapcsolddik. A podcastok, szakmai videdk,
interjuk és médiamegjelenések ma mar nem csupan kommunikacids eszk6zok, hanem a vallalati
hitelesség épitésének fontos elemei.

»Az elmult években azt lattuk, hogy a kdévetészdm dnmagaban egyre kevésbé jelent Uzleti
eredményt. A vallalatok ma mar nem feltétlendl influenszereket keresnek, hanem olyan
hiteles szakértéket, akik mogott valddi tudas és tapasztalat all. Egy jol felépitett podcast
vagy szakmai tartalom sokszor nagyobb bizalmat épit, mint egy hagyomanyos
rekldmkampany” - mondta Dallos Zoltan, a DLX MEDIA alapitdja.

A trend a DLX MEDIA sajat projektjeiben is j6l érzékelhetd: az elmult években egyre tobb
vallalatvezetd és szakértd valasztotta a podcastokat és szakmai interjukat személyes markaja
épitésének eszkozeként. A vallalat az elmult években tobb tematikus online magazin és szakmai
platform szamdra inditott podcast-sorozatokat, amelyekben iparagi szakérték, vallalatvezetdk és
dontéshozdk osztjak meg tapasztalataikat. A technoldgia, az energetika, az ingatlanpiac, a HR vagy
éppen a vallalatfejlesztés teriiletérdl érkezd vendégek kdzos jellemzoje, hogy sajat szakterlletikon
szerzett tudasukkal és gyakorlati tapasztalataikkal épitenek kozosséget.

Mikozben a kdzosségi médiaban néhany masodperc alatt dontenek a felhasznaldk arrél, hogy tovabb


https://www.canneslions.com/festival/programme
https://nmhh.hu/kiadvany/1/Mediapiaci_Jelentes_2025/23/Az_online_audioszolgaltatasok_igenybevetele
https://dlxmedia.hu/
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gorgetnek-e, egy podcast vagy szakmai interju esetében akar 20-40 percet is eltdltenek ugyanazzal a
megszoélaléval. Ez a figyelem és bizalom olyan értékké valt, amelyet egy hagyomanyos
reklamkampannyal egyre nehezebb elérni.

A bizalom lehet a kovetkezo évek legfontosabb
versenyelonye

A digitalis tér zajosabb, mint valaha, mikdzben a fogyasztdk egyre tudatosabban valasztjak meg, hogy
kinek a véleményére adnak. Ebben a kérnyezetben a hiteles szakérték szerepe varhatdan tovabb
erdsodik.

»A kovetkezd években azok a cégek kerlilhetnek elénybe, amelyek nem csupan
termékeket és szolgaltatasokat kommunikalnak, hanem tudast, véleményt és
szakértelmet is megosztanak. A bizalom egyre inkabb személyekhez kétédik, nem
logdkhoz" - tette hozza Dallos Zoltan.

A k6z06sségi média telitédése, a rekldamzaj novekedése és a felhasznaldk tudatosabb déntései mind
abba az irdnyba mutatnak, hogy a hitelesség egyre nagyobb szerepet kap a vallalati
kommunikaciéban. A marketing kovetkezé nagy kérdése mar nem az lesz, hogy kinek van a
legtobb kovetdje, hanem az, hogy kinek hisznek a legtébben.
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Mikdzben a kézdsségi médidban masodpercek alatt sziiletnek
dontések, egy hiteles szakértd akar 20 perc valddi figyelmet is
képes megszerezni - ami ma mar az egyik legértékesebb Uzleti
elényt jelentheti.
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