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Eltiinnek a latogaték a weboldalakrél? igy
forgatja fel a Google Al a keresést

A Google torténetének egyik legnagyobb valtozasa zajlik a szemiink el6tt. A vallalat 2026-os fejlesztoi
konferenciajan bejelentette, hogy az Al Overviews mar tébb mint 2,5 milliard havi felhasznalét ér el,
mig az Al Mode szolgaltatast tobb mint 1 milliard ember hasznalja rendszeresen. A keresés ezzel uj
korszakba lép: a felhasznaldk egyre gyakrabban nem linkeket kapnak valaszul, hanem
azonnal elkészitett, mesterséges intelligencia altal generalt 6sszefoglaldkat. Ez alapjaiban
alakithatja at a digitalis marketing és a kereséoptimalizalas vilagat.

A keresomotorbodl “valaszmotor” lett

Az internet elmult hisz évét a kereséoptimalizalas fejlédése hatarozta meg. A vallalkozdsok azért
versenyeztek, hogy minél elérébb keriljenek a Google talalati listajan, hiszen a jobb helyezés tébb
latogatét, tobb érdekl6dét és végsd soron tobb bevételt jelentett.

Most azonban Uj helyzet alakult ki.

A Google Al-alapu keresési funkcidi egyre gyakrabban mar a talalati lista elétt megvalaszoljak a
felhasznaldk kérdéseit. A latogatd sok esetben Ugy jut informaciéhoz, hogy egyetlen weboldalra sem
kattint at. A szakma ezt ,,zero-click search”, vagyis kattintas nélkiili keresés néven
emlegeti.

A valtozas nemcsak technoldgiai érdekesség, hanem lzleti kérdés is. Azok a vallalkozasok, amelyek
jelent@s részben organikus keresésekbdl szerzik Ggyfeleiket, Uj kihivassal talaljak szemben magukat.

Nem a SEO hal meg, hanem a szabalyok valtoznak

Sokan mar a keres@optimalizalds végét viziondljak, a szakértdk szerint azonban ennél arnyaltabb a
kép.

A Google tovabbra is weboldalak tartalmaibdl épiti fel valaszait, vagyis a hiteles, szakmailag
megalapozott és jél strukturalt tartalmak szerepe nem csokken, hanem bizonyos szempontbdl még
fontosabba valik.

A kérdés mar nem csupan az, hogy egy cég hanyadik helyen szerepel a talalati listan,
hanem az is, hogy az Al rendszerek mennyire tekintik megbizhato forrasnak.

»Az elmult években a DLX MEDIA is jelentds energiat fektetett a keres6optimalizalasba,
ennek készonhetéen ma szamos marketinges és Uzleti kulcsszdra organikus talalatokkal
érjlik el a potencialis ligyfeleket. A Google mostani bejelentése azonban azt mutatja, hogy
a verseny mar nem kizarolag a talalati lista elsd helyeirdl szél. A jovében azok a markak
kerllnek elénybe, amelyek hiteles szakértdi tartalmakat épitenek, és amelyekre maga a
mesterséges intelligencia is forrasként tekint” - mondta Dallos Zoltan, a DLX MEDIA
alapitdja.



https://blog.google/innovation-and-ai/sundar-pichai-io-2026/#conversational-ai
https://dlxmedia.hu/organikus-kereses/

Uj korszak kezdédik a tartalommarketingben

A mesterséges intelligencia térnyerése nemcsak technolégiai kérdés, hanem a vallalati
kommunikaciét is Uj palyara allithatja.

Az elmult években a cégek tdbbsége elsésorban kulcsszavakban, keresési volumenekben és talalati
helyezésekben gondolkodott. Az Al-korszakban azonban egyre nagyobb szerepet kapnak az olyan
tényezok, mint:

* a szakértdi hitelesség,

a valds tapasztalatokon alapulé tartalom,
a markaismertség,

* a rendszeres szakmai publikacidk,
valamint a médiamegjelenések.

A Google fejlesztései azt mutatjak, hogy a mesterséges intelligencia els6sorban azokat a forrasokat
részesiti elényben, amelyek kdvetkezetesen magas mindségl és megbizhaté informacidkat
publikdlnak.

A lathatdsag uj definicidja

A digitalis marketing szakértdi szerint a kdvetkez6 évek egyik legfontosabb kérdése az lesz, hogyan
tudnak a vallalkozasok lathatéak maradni egy olyan interneten, ahol a felhasznaldk egyre ritkabban
kattintanak tovabb a keresési talalatokbdl.

A vélasz valdszinlleg nem a még tobb tartalomgyartasban, hanem a jobb mindségd, hitelesebb és
valddi szakértdi értéket képviseld tartalmakban rejlik.

»Sokan azt kérdezik, meghalt-e a SEO (keres6optimalizalds). A valasz az, hogy nem. A
SEO most valik igazan stratégiai teriletté. Eddig azért dolgoztunk, hogy a Google elsé
oldaldra kertljink. Most azért kell dolgoznunk, hogy az Al valaszaiban is megjelenjink” -
tette hozza Dallos Zoltan.
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