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Al-korszak ide vagy oda: az uzlet még mindig
ember és ember kozott kottetik

Vallalkozast épiteni ma nemcsak stratégiai, hanem mentalis kérdés is - errdl beszélt Vardy Zoltan az
Igényes Férfi Podcast adasaban. A nemzetkdzi médiapiacon és vallalatvezetésben szerzett
tapasztalataira épitve bemutatta, miért nem helyettesitheti az Al az emberi kapcsolatokat az
értékesitésben, és hogyan valhat a magyar Uzleti kdrnyezet tudatosabba és ndvekedésre készebbé.

Nem a terméket veszik meg, hanem a probléma megoldasat

A beszélgetés kozéppontjaban Vardy Zoltan magyarul is megjelent kdnyve, a Névekedés Kddja allt,
amely tulmutat egy klasszikus Uzleti kézikonyvon. A szerz0 szerint a siker alapja a vilagos célkitizés,
a fegyelmezett végrehajtds és a kovetkezetes kommunikacio.

Vardy palyaja az amerikai-magyar kulturalis hattértdl a Cartoon Networkdn, a CBS-en, az NBC
Universalon és a TV2-n at vezetett a nemzetkdzi B2B sales tanacsadasig. Tapasztalatai alapjan az
értékesités 1ényege mit sem valtozott: az lizleti dontések alapja tovabbra is a bizalom.

,Az értékesités nem arrél szol, hogy ratukmaljunk valamit valakire. Az értékesités arrdl
szdl, hogy megértjik a masik problémajat, és ahhoz illesztiink valédi megoldast.”

A szakértd szerint a mesterséges intelligencia jelentds elényt nyujthat az Ggyfélkutatasban és az
el6készitésben, de a nagy értékl B2B dontésekben az emberi tényez6 tovabbra is megkerilhetetlen.

»Az Al egy akcelerator, nem helyettesitd. Rossz problémara, rossz célcsoportnak, rossz
csatornan keresztil csak gyorsabban fogsz kudarcot vallani vele.”

Ez a megkozelités kilondsen aktudlis egy olyan idészakban, amikor a piacot egyre tobb automatizalt
Uzenet és digitalis zaj uralja.

Lathatdosag nélkul nincs novekedés

A beszélgetés egyik leger6sebb lzenete a vallalkozoi lathatdsag fontossaga volt. Vardy szerint a
szakmai tudas 6nmagdaban mar nem elegendd: a hiteles jelenlét elengedhetetlen a bizalom
kiépitéséhez.

»Aki nem latszik, nem jatszik.” - Hangsulyozta, hogy a személyes markaépités nem dncélu
onreklam, hanem a hosszu tavu Uzleti kapcsolatok alapja. Azok a vallalkozasok tudnak
kitinni, amelyek kdvetkezetesen kommunikalnak és valds értéket képviselnek.

A podcast soran szé esett a magyar és az amerikai Uzleti kultdra kozotti kilonbségekrdl is. Vardy
szerint a magyar vallalkozdk el6tt komoly novekedési lehetdségek allnak, azonban ehhez
szemléletvaltasra van szlikség: tobb 6nbizalomra, tisztabb pozicionalasra és tudatosabb
kommunikaciéra.
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»Ha az emberek elkezdik elhinni, hogy képesek ra, egészen mas energiaval dolgoznak.
Fejben sok minden elddél még azel6tt, hogy a szamok ezt megmutatnak.”

A szakértd kiemelte az angoltudas jelentéségét is, amely nem csupan kommunikacios eszkdz, hanem
a nemzetkozi piacokra vald belépés kulcsa.

Uzenet a magyar vallalkozasok szamara

A novekedés nem eszkdz kérdés. Nem a technoldgia, hanem a tiszta stratégia, a hiteles
kommunikacio és a kdvetkezetes végrehajtas vezet valodi eredményekhez. A magyar KKV-k szamara
ma minden adott ahhoz, hogy nemzetkdzi szinten is sikeressé valjanak - a kulcs a tudatos
gondolkodas és a bator cselekvés.

https://www.youtube.com/watch?v=SxRWTGK1q9Y
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