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Az alacsony onértékelés impulziv vasarlashoz
vezet a férfiaknal - a noknél viszont nem

Ha aktivan hasznaljuk a luxusmarkak felileteit a k6zdsségi médidban, az csokkenti az onértékelést,
mik6zben ndveli az anyagiassagunkat és a kozdsségimédia-fliggdséglinket - derll ki a Budapesti
Corvinus Egyetem Uj kutatasabdl. A férfiaknal ezek a valtozasok tébb impulziv vasarlashoz vezetnek,
mig a néknél nincs ilyen mintazat.

Matthew Gorton professzor (Corvinus Egyetem és Newcastle University) a Yarmouk Egyetem és
az Audencia Business School kutatdival kozosen azt vizsgalta, hogy a k6zosségi médiaban zajlo
markainterakcidk hogyan hatnak az 6nértékelésre, a kdzosségimédia-fliggéségre és a vasarlasi
viselkedésre. A kutatdsban 1076 luxusmarka-vasarlot kérdeztek meg.

Az eredmények szerint az olyan platformokon, mint az Instagram vagy a TikTok, a luxusmarkakkal
vald aktiv kapcsolat csokkenti az 6nértékelést, mikozben ndveli a kdzdsségimédia-fliggdséget és a
materialista értékek iranti figyelmet. Az dnértékelés és az anyagiassag a férfiaknal jelentésen
befolyasolja az impulziv vasarlast, a néknél azonban nem mutathaté ki ilyen hatas.

»A luxusmarkdkra nagy figyelmet fordité felhasznaldk egyre inkdbb az anyagi javakra koncentralnak,
mikozben onértékelésik csokken, mivel folyamatosan idealizalt luxustermékekkel és életstilusokkal
talalkoznak, amelyek kiemelik a tényleges és az idealis énkép kozotti kiildnbséget. Kiilondsen a
férfiakra jellemzd, hogy a bevonddasuk erdsitheti a statuszukhoz kapcsol6dd aggodalmaikat és az
anyagi sikerik kimutatasanak kényszerét, igy az dnértékelés és a materialista értékek az impulziv
vasarlas f6 mozgatérugoiva valnak” - mondta Gorton professzor.

A kutatok hangsulyozzak, hogy a marketingvezetéknek figyelembe kell vennilk: az alacsonyabb
onértékeléssel vagy er6sebb materialista beallitottsaggal rendelkez6 fogyasztdk hajlamosabbak az
impulziv vasarlasra. Emiatt a markaknak olyan kampdanyokra kell térekedniiik, amelyek az értéket, a
mindséget és a hosszu tavu elégedettséget hangsulyozzak, nem csupan a statuszt vagy a luxust. A
luxusmarkak emellett egylttmikodéseket is kialakithatnak k6zésségimédia-platformokkal és mentalis
egészséggel foglalkozé szervezetekkel a felel6s haszndlat 6sztonzése érdekében.

Az eredményeket az Internet Research cim( folyoiratban publikaltak marciusban.
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