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A PR-szakma valasza az Al okozta
tartalomaradatra: minoség, hitelesség,
torténetmesélés

A mesterséges intelligencia térnyerése alapjaiban alakitja at a tartalomgyartast: a szakma jelentds
része drasztikus tartalommennyiség-ndvekedésre szamit. A PR-szakemberek valasza azonban nem a
fokozott jelenlét, hanem a mindség és az emberkdzpontd kommunikacié erdsitése. Erre mutat ra a
News Aktuell és a P.E.R. Agency 2025-6s PR-Trendmonitor felmérése.

A német és svajci kommunikacids szakemberek kérében végzett kutatas szerint a valaszaddk
tobbsége jelentds névekedést var a mesterséges intelligencia altal generdlt szévegek, képek és
videdk szamaban. Bar a szakma egy része nem szamit drasztikus valtozasra, az 6sszkép egyértelmu:
a tartalomzaj fokozddik, ami Uj stratégiai megkozelitéseket tesz szilkségessé. A hazai tapasztalatok
ugyanakkor arnyaltabb képet mutatnak.

»Ha a harom leglatogatottabb hiroldal, a 24.hu, az Index és a Telex adatait nézzlik, télik
is a szeptember havi cikkmennyiségeket az utébbi harom évben, akkor az latszik, hogy
csak a Telex esetében nétt a szamossag, de ott sem jelentésen” - mondja Czinke Lajos, a
Hell Sajté! Uzleti Sajtészolgalat alapitéja.

Mindség a mennyiség felett

Azok, akik a tartalom dompinget valds kihivasnak tartjak, elsésorban a mindségi killénbségtételben
latjak a megoldast. A valaszaddk kozel 70 szdzaléka szerint a relevans, értékteremto és
magas szinvonalu tartalom a leghatékonyabb eszkoz a zajban valo kitlinéshez. Szintén
hangsulyos szempont a hitelesség: minden masodik kommunikacids szakember a valds embereket
kdzéppontba allitd tartalmakat tartja kilonésen hatasosnak, mikozben kozel fellik az érzelmi,
autentikus torténetmesélés szerepét emeli ki.

Hasonldan vélekedik errél Czinke Lajos is: ,, En azt gondolom, a legfontosabb tovabbra is a
hirérték. Olyan tartalommal kell jelentkezni, ami felkelti a célk6zonség figyelmét és mas
még nem dolgozta fel, vagy ha igen, akkor egyedi nézépontbdl kell megkézeliteni a
témat.”

A kutatas alapjan a kreativ, nem standardizalt megoldasok, valamint a célcsoportokra és személyekre
szabott tartalmak iranti nyitottsag is er6sodik. A szakma egyre inkabb olyan kommunikaciés formakat
keres, amelyek nem automatizalt sablonokra, hanem egyedi hangvételre és valddi kapcsolddasra
épulnek.

»Fontos, hogy érthetd legyen a szévegezés, a nehéz hangvétell tartalmakat is le kell
forditani a szélesebb kézénség nyelvére” - teszi hozza a Hell6 Sajté alapitdja.


https://www.presseportal.de/pm/6344/6156449
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Hagyomanyos eszko6zok és a lathatdsag szerepe

A valaszaddk mintegy negyede tovabbra is fontos szerepet tulajdonit a klasszikus kommunikacios
eszkozoknek. Az analég formatumok - példaul események, kiallitasok és roadshow-k - mellett a
sajtékapcsolatok és az Earned Media is stabil eszkdznek szamitanak a lathatésag névelésében.
Ugyancsak hangsulyos marad a keresdoptimalizalas, amely segit abban, hogy a mindségi
tartalmak a megnovekedett kinalat ellenére is konnyen megtalalhatdk legyenek.

Ezzel parhuzamosan egyre nagyobb figyelem iranyul a multimédias tartalmakra, valamint sok
kommunikacios szakember inkabb a kevesebb, de atgondoltabb publikalasban, az organikus elérés
erdsitésében és az aktualis témak gyors tematizalasaban latja a kitlinés lehetéségét. A vizualis
tartalmak térnyerése ugyanakkor Uj kockazatokat is hordoz.

,A legfébb probléma, ami mar ma is égetd, hogy a mesterséges intelligencia altal
valétlan hirek illusztraldsara, ami rendkiviil kbnnyen megtéveszti a felliletes
hirfogyasztdkat” - figyelmeztet Czinke Lajos.

Kiegészit6 stratégiak: niche kozosségek és interaktiv
megoldasok

A kutatas szerint a PR-szakma egy része kiegészité eszkozokkel is kisérletezik. Egyesek a niche és
mikro-kdzdsségek - példaul WhatsApp-csoportok vagy tematikus Instagram-csatornak - épitésében
latjak a jovét, mig masok az influencerekkel val6 szorosabb egyittmikodésben vagy az interaktiv
formatumokban, példaul AR- és VR-megoldasokban biznak. Erdemes ugyanakkor kiemelni:
minddssze elenyész6 aranyban gondoljak Ugy, hogy a publikalasi gyakorisdg tovabbi ndvelése
jelentene megoldast a tartalomaradatra.

A 2025-6s PR-Trendmonitor eredményei alapjan egyértelmen kirajzolédik, hogy a kommunikaciés
szakma a mindségi, emberkdzpontu és kreativ tartalomgyartasban, valamint az autentikus
storytellingben latja a hosszU tavon mikddo valaszt a mesterséges intelligencia altal felerdsitett
tartalomzajra.

A PR-Trendmonitorrol

A PR-Trendmonitor egy online felmérés, amelyet a dpa leanyvallalata, a news aktuell és a P.E.R.
Agency kommunikacids (igynékség végez. A felmérés rendszeresen kommunikaciés szakembereket
kérdez meg német és svajci vallalatoktdl, szervezetektdl és PR-ligynokségektdl. A felmérés
eredményei alapos betekintést nydjtanak a kommunikacids agazatban kialakuld trendekbe,
kihivasokba és fejleményekbe. A PR-Trendmonitor értékes informacidkkal szolgal a PR-szakemberek
és vezetdk munkajahoz. A tanulmanyok té6bb mint 20 éve jelennek meg, és mara a PR-agazat fontos
mutatdjaként szerepelnek.
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