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Tovabbra is hasitanak a podcast-ek - Tobb
szazezren hallgatjak naponta

A podcast hallgatas mar Magyarorszagon sem Ujdonsag, hanem mindennapi szokasaink része: a
legfrissebb statisztikak szerint a magyar lakossag kozel 40%-a hallgat rendszeresen podcastet, és
minden harmadik hallgatd naponta indit el egy-egy epizédot a kedvenc applikaciéjan. A legtébben
sportolas, autdvezetés és munkaba jaras kozben valasztjak a hangalapu tartalmakat - igy alakitva at
a holtidét tanuldsi és szérakozasi lehetéséggé.

A DLX Media kutatasa szerint a hallgatok 72%-a végighallgatja az epizédokat, mikozben egy atlagos
YouTube-videdt sokszor maximum csak félig néziink meg - vagyis a podcast képes hosszabb ideig
fenntartani a figyelmet.

Az okoshangszérok és a streaming szolgaltatdk elterjedésével a podcast mara a nappalik allandé
szerepldjévé valt, vildgszerte milliok mindennapi rutinjanak részeként. Nemzetkdzi szinten olyan
muUsorok, mint a Huberman Lab vagy a The Joe Rogan Experience, epizddonként tébb tizmilliés
hallgatottsagot érnek el, és a trend Magyarorszagon is érezhet6: hazankban az onfejlesztés, az
uzlet, a krimi és a stand-up comedy tartoznak a legnépszertibb témak kozé.

Podcast a vallalatok eszkoztaraban

A podcast nemcsak szérakoztat, hanem vallalati értéket is teremt. A Podcastr.hu szakmai portal
cikke szerint egy céges podcast alkalmas lehet:

* Employer brandingre - igy a jeloltek valds képet kaphatnak a munkahelyi kultarardl, és
konnyebben koétédnek a markahoz.

» Belso képzésre - példaul onboarding folyamatok vagy vezet6i (izenetek dtadasara.

« Ugyféltamogatasra - edukicids tartalmakkal, tippekkel, esettanulményokkal.

Nagyvallalatok, mint a Microsoft vagy az Amazon mar évek éta hasznalnak belsé podcast
csatornakat edukacids céllal a dolgozdik szamara. Magyarorszagon is egyre tobb KKV latja meg ebben
a kommunikacids lehetéséget: kdltséghatékony, személyes és hosszu tavon épiti a lojalitast.

Miért lettek ilyen népszeriiek a podcastek?

A podcast a figyelem luxusat nyujtja a digitalis zajban.

“Mig a k6zdsségi médiaban 5-10 masodperc alatt elddl, tovabbgdrgetiink-e, addig a
podcast-hallgaték atlagosan 25-40 percet szannak egy epizddra. Ez paratlan
lehet6séget ad a markdknak arra, hogy mélyebb kapcsolatot épitsenek a k6zonséglikkel.”
- fogalmazta meg Dallos Zoltén, a DLX MEDIA lgyvezetdje

Példak a nagyvilagbdl

A nemzetkozi tapasztalatok azt mutatjak, hogy a podcast valds Gzleti eredményeket hozhat: a
Harvard Business School ,Cold Call” podcastje példaul esettanulmanyok feldolgozasaval épitett
szakértdi markat, és bizonyitottan képes hallgatdékat ligyféllé konvertdlni. Egy amerikai startup


https://dlxmedia.hu/podcast-statisztikak/
https://open.spotify.com/show/4rOoJ6Egrf8K2IrywzwOMk
https://podcastr.hu/vallalati-kultura-erositese/
https://podcastr.hu/vallalati-kultura-erositese/
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ugyfélszolgalati podcasttel 25%-kal csokkentette a beérkezd hivasok szamat, mig egy eurdpai HR-
részleg belsé misora atlagosan 3 nappal gyorsitotta fel az Uj kollégdk beilleszkedését.

A podcast tehat nemcsak trend, hanem uzleti elény. Aki most I1ép, nem csupan hallgatékat, hanem
ugyfeleket és elkotelezett munkatarsakat is nyerhet.
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A DLX Media kutatdsa szerint a hallgaték 72%-a végighallgatja az
epizédokat, mikézben egy atlagos YouTube-videdt sokszor
maximum csak félig nézlink meg - vagyis a podcast képes
hosszabb ideig fenntartani a figyelmet.
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