Etele Plaza

Hamarosan itt a gardrobfrissités ideje,
kuponokkal sporolnak tobb ezer forintot a
magyarok

Lassan eltehetjiik a télikabatokat, csizmakat és elévehetjlik a vékonyabb ruhakat és cipdket. llyenkor
szokott kiderllni, hogy bérdzseki cipzarja tonkrement, a farmernadrag elkopott, vagy csak szimplan
kiment a divatbdl és johet a teljes ruhatar kiszortirozasa. Az elajandékozott vagy jétékony célra
felajanlott holmik helyett pedig Gjakat szerziink be, kiléndsen, ha alapdarabokrél van szé. Sokan
azonban nem régton az Uzletbe rohannak vagy adjak le a megrendelést online, hanem
kedvezményeket keresnek és csak azutan koltekeznek.

Az Etele Napok apropdjan készitett reprezentativ felmérést az Etele Plaza a magyarok vasarlasi
szokasairdl, amibdl kiderilt, hogy a valaszaddk kozel fele (48%) vasarol havonta kuponnal, minden
negyedik pedig hetente vesz igénybe ilyen tipusu kedvezményeket. A fiatalabb, 16 és 39 év kozotti
korosztalyok kérében a legnépszeribb a kuponozas, mig az 6tven feletti vevok ritkabban élnek ezzel
a lehetdséggel. Sokan 5000 forintnal is tobbet spdérolnak egy-egy akcids bevasarlasnal.

Leginkabb élelmiszert, ruhazati és elektronikai termékeket
valasztunk

A megkérdezettek leggyakrabban élelmiszert (60%), drogériai termékeket (45%), ruhat, cipét (36%)
és elektronikai termékeket (25%) vasarolnak a plazakban. A kuponhasznaloknak atlagosan nagyjabol
harmada (31%), mig a tinédzserek és a fiatal felnéttek 40 szazaléka spdérol meg 5000 forint feletti
0sszeget egy-egy akcids bevasarlassal.

Sok idot szanunk a vasarlasra

A megkérdezettek majdnem kétharmada célirdnyosan, maximum egy 6rat tolt kuponos bevasarlassal
egy plazaban, kézel harmaduk 2-3 érat szan arra, hogy mindent tudatosan végig nézzen, mig a
tizedik akar négy déranal is tobbet jar-kell ilyenkor egy bevasarlékézpontban.

Még a sorban allast sem banjuk

Tizbdl kilenc (88%) magyar sorba allna azért, hogy megvegye a kedvezményes terméket. A
tinédzserek és a fiatal felnéttek kérében még ennél is tdbben (93%) szannak ra magukat az
alldogalasra. Olyanok is akadnak, akik tdbb mint négy érat is elnézel6dnek ilyenkor egy
bevasarlokdzpontban.

Kikapcsoldodasnak is tokéletes program

A kuponos termékvadaszat testmozgasnak sem utolsd, mivel a megkérdezettek harmada sajat
bevallasa szerint legalabb két kilométert lesétal, amivel tobbszaz kaldriat égethetnek el. A magyar
vevdk leginkabb egyedil (41%) vagnak neki a kuponos bevasarlékéritnak, de sokan paros
idétoltésként (31%), illetve csaladi (21%) programként tekintenek ra.

A kutatasrol
A felmérés az Etele Plaza megbizasabdl az Europion (korabbi nevén Opinio) piackutatd
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mobilapplikacidval késziilt 2025. februdr 13-14. k6z6tt, 1097 f6s mintan. A fent bemutatott
eredmények orszagosan reprezentativak a 16-59 éves koru lakossagra, nem, kor, iskolai végzettség,
lakdhely teleptléstipusa és régidja szerint. A felmérés statisztikai hibahatara 3,1%, azaz a fent
bemutatott %-os eloszlasok maximum ennyivel térhetnek el attdl, amit a teljes magyar lakossag
lekérdezése eredményezett volna.
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