PwC Magyarorszag

Globalis szorakoztato- és médiaipar:

fokuszban a digitalizacio és a
reklambevételek

Szakért6i varakozasok szerint a szérakoztatd- és médiaipari bevételek globalisan folyamatosan
novekvl tendenciat mutatnak 2027-ig. A ndvekedési (item azonban lassulni fog a kdvetkez6 években
- mutat rd a PwC elemzése. A tanulmany olyan iparag képét vetiti elére, amely minden aspektusaban
egyre digitalizaltabba valik, és melyben a jovedelemtermel6 képesség szempontjabél a
reklambevételekre egyre jelentdsebb szerep harul majd a jovében.

Az elbrejelzések szerint a realizalt 6ssziparagi bevételeknek kdzel haromnegyedét (70,8%) a digitalis
bevételek teszik majd ki 2027-re, szemben a 2018-as 55,2%-0s részarannyal. Ekézben a globalis
internethozzaférési szolgaltatasok piaca varhatéan 2027-re megkdzeliti az ezer milliard dollaros
piacot, az adatfelhasznalas pedig 6t év alatt varhatdéan csaknem megharomszorozodik.

A globalis szérakoztatd- és médiaipar szamara 2022 fontos fordulépontot jelentett. Az iparag teljes
bevétele 2022-ben 5,4%-kal, 2,32 ezer milliard dollarra nétt - ez a rendkivdili, 2021-es 10,6%-0s
novekedési Utemhez képest konszolidaltabb emelkedést mutatott, tikrézve, hogy mind a
nemzetgazdasagok, mind a szérakoztatdipari dgazatok sikeresen kiegyensulyozottabb miikodésre
tudtak visszaallni a Covid-19-vilagjarvany okozta valsagot kdvetden.

A PwC elemzése megallapitja, hogy habar a szektorban realizalt arbevételek novekedésének Gteme
2027-ig a kovetkezd 6t év mindegyikében varhatdan csokkenni fog - egyebek mellett a fogyasztoi
kiadasok visszafogasa kdvetkeztében -, mindezek ellenére az dgazat 2027-re 2,8 ezer milliard
dollaros iparagga fog bovdilni.

Globalisan tovabbra is az USA marad a legnagyobb médiapiaci szerepl6 (ahol az iparagi 6sszbevételek
szintje a 2022-es 819 milliard dollarrdl 6t év mulva varhatéan 943 milliard dollarra fog néni), melyet
Kina kdvet (ahol az arbevétel 6sszvolumene 388 milliard dollarrdl 480 milliard dollarra nd). Kina az
elérejelzések szerint igen erételjesen, 4,3%-0s éves dsszetett ndvekedési Gtemmel (CAGR) béviilhet,
mig az USA esetében ugyanez a mutatd az el6rejelzések szerint 2,9% CAGR korll alakul majd.

~Magyarorszag az egyik legkisebb OTT* piac K6zép- és Kelet-Eurdépaban, ami ndvekedni
fog, egyre tobb jelentds streamingszolgaltatd jelenik meg és a prémium tartalmak egyre
inkabb atkerllnek az OTT szolgaltatdsokba. A bevételek a kovetkez6é négy-6t évben
varhatdan 7,9% CAGR ndvekedést fognak produkdlni, ami azt jelent, hogy 2027-re 91
millié dollaros lehet a piac. Ennek a bevételnek varhatéan tobb mint 90%-a az
el6fizetéses videdszolgaltatasokbdl szarmazik majd”- teszi hozza Kerekes Antal, a PwC
Magyarorszag technoldgiai tanacsadasért felelds cégtarsa.

A PwC cégtarsa szerint a vasarlderd csokkenése kdzepette a vallalatok ,forré pontokon” keresik a
novekedési lehetdséget, killondsen a reklam- és a jatékiparban - példaul az olyan feltérekvd
technoldgiakban, mint a generativ mesterséges intelligencia, valamint az olyan régidékban, ahol a
névekedési kildtasok kiemelkeddek, példaul Azsidban.


https://www.pwc.com/hu/hu/kiadvanyok/assets/pdf/pwc_gemo_2023.pdf

PwC Magyarorszag

A reklambevételek megkozelitik az ezer milliard dollart,
mikozben a versenyhelyzet atalakul

A reklamgazdasag az elGrejelzések szerint a jovOben is kulcsfontossagu novekedési potenciallal
rendelkezik majd: globalis jovedelemtermeld képessége 2027-re varhatéan megkdzeliti az ezer
milliard dollaros 6sszvolument. A 2027-re elérejelzett 952,6 millidrd dollaros bevételével a tanulmany
altal lefedett harom nagy dgazat - a tartalomfogyasztds, a rekldmgazdasag, valamint az
internethozzaférési szolgaltatasok piaca - kozil ez lesz a legnagyobb. Mikdzben a reklambevételek
varhatéan minden agazati szegmensben egyarant novekednek majd, azok egyre tobbféle piaci
szerepld kozott oszlanak el. A kovetkezd 6t évben példaul a rekldamokat is tartalmazé streaming
szolgaltatasokbdl szarmazd bevételek a varakozasok szerint akar meg is dupldzédhatnak, ahogy
globalisan a streaming szolgaltatasok piaci kinalata is fokozatosan bdévil, valamint egyre sokszinlbbé
valik. Ezzel parhuzamosan elmozdulas is megfigyelhet6 a korabbi évek Uzleti gyakorlatahoz képest,
amikor a streaming szolgaltatasok (izemeltet6i jellemzden leginkabb az el6fizetési dijakbdl szarmazé
bevételekre tdmaszkodo Uzleti modellt alkalmaztak.

A makrogazdasagi kihivasok a fogyasztdékat és az iparagi
bevételeket is érintik

A makrogazdasagi kihivasok, a geopolitikai instabilitds és az inflaciés nyomas sllyosan érintette a
fogyasztokat 2022-ben. Ez arra késztette a piaci szerepléket, hogy modositsak Uzleti varakozasaikat,
Ujragondoljak tevékenységuket és Uj utakat keressenek a novekedés elémozditasara. A szérakoztatd-
és médiaipari termékekre és szolgaltatasokra forditott 6sszesitett fogyasztdi kiaddsok volumene 2022
és 2027 kozott az elérejelzések szerint 2,4%-0s Osszetett éves ndvekedési rataval (CAGR) emelkedik
majd. E lassulé novekedési Gitem egyike azon tényezbéknek, melyek véget vetettek a globalis
médiapiacon az lgyletek, a kozelmultban hosszabb tavon is megfigyelhetd, fellendiilésének: mind a
fuzidk és cégfelvasarlasok, mind az agazatba bearamld kockazati téke volumenének alakulasa terén.

A videojaték-iparag és az uj, feltorekvo technoldgiai
megoldasok vezeto szerepet jatszhatnak az iparag jovobeli
novekedésében

A videdjatékok piaca a globalis szérakoztat6- és médiaipar motorjava valt az elmult években, amely a
jovObeli szektoridlis ndvekedés egyik meghatarozé tényezéje marad - féként az azsiai és csendes-
6ceani térségekben. A teljes globalis videdjaték-iparbdl szarmazé bevételek a 2023-as 227 milliard
dollarrél varhatéan 312 milliard dollar 6sszvolumenre emelkednek 2027-re, ami 7,9%-0s CAGR-nek
felel meg.

Ezzel egyidejlileg az iparag szerepl6i varhatéan egyre jobban kihasznaljak majd az olyan feltorekvd
technoldgiakban rejld lehet6ségeket, mint amilyen példaul a generativ mesterséges intelligencia. Ez
jellemzéen szdveges, képi vagy mozgdképes alkotasokat allit el6 megadott utasitasok alapjan, ami
forradalmi Ujitdsokat hozhat a tartalomgyartas, a videdjatékok és mas szérakoztatdipari termékek
fejlesztése terén. Ezenfelll ndvelheti az ipardgi innovaciét, javithatja az agazati produktivitast és a
termékfejlesztési hatékonysagot is. Az iparagban megfigyelhetd novekedési Gtemet tekintve a mobil
kiterjesztett valésag fogyasztdi bevételei gyarapodhatnak varhatéan a leggyorsabban - 26%-0s
CAGR-rel az elkdvetkez6 években. Ezt kdveti a VR-jatékokbdl szarmazé bevételek ndvekedési Giteme,
ami akar 19,5% CAGR kortl is alakulhat az el6rejelzések szerint.
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Az él6 produkcios szektorok ismét remekiil teljesitenek, a
mozipénztarak bevételei kozelitenek a pandémia elotti
szinthez

A Covid-19-vilagjarvany miatti kényszer( ,,nyugalmi” id6szakot kdvetden az él6 produkcids agazatok
bevételei ismét ndvekedésnek indultak. Az él6 produkcidkbdl szarmazo bevételek 2027-ig varhatdan
9,6%-0s CAGR-rel fognak névekedni, ami négyszerese a teljes iparagi tartalomfogyasztasbdl
szarmazd bevételekre prognosztizalt 2,4%-0s CAGR novekedési Gitemnek, amely j6l mutatja az é16
produkcidk toretlen vonzerejét. A kategdrian belll a mozipénztarak bevételei a varakozasok szerint
2025-re globalisan jelentésen meghaladjak majd a pandémiat megel6z8 szintet: 43 millidrd dollarra
novekedve a 2019-es 39,4 milliard dollaros szintrél. Kina 2024-re az el6rejelzések szerint ismét a
legnagyobb globalis mozipiaccai valik, miutan 2020-ban és 2021-ben egyarant lehagyta az Egyesiilt
Allamokat e tekintetben.

Az e-sport globalis jegyértékesitésbdl szarmazd bevételei 2022-ben szintén visszatértek a
vilagjarvany elétti szintre, miutan 2021-ben megdupldzddtak, 2022-ben pedig 147,8%-kal
novekedtek. Az élézenei és kulturalis rendezvények bevételei varhatéan mar 2023-ban szintén
meghaladjak a 2019-es, pandémia el6tti értéket.

*Megjegyzés: OTT: over-the-top; OTT vided szegmens: fogyasztdi és reklamkéltéseket tartalmaz
OTT/streaming szolgaltatasokra, beleértve az SVOD (subscription video on-demand: olyan online
videdmegosztd platform, amelyre el6fizetés ellenében tudnak regisztralni a fogyasztok, igy az
elérhetd tartalmak korlatlan szamban megtekinthetdek) és a TVOD (amikor a felhasznaloknak
fizetnilik kell minden egyes video on-demand tartalomért) kategdriat is.

Tovabbi informdcidk a magyar piacrél: NMHH Médiapiaci jelentés 2022 - Televizids piac c. fejezet

A PwC Global Entertainment & Media Otulook 2023-2027 felmérésrél: A PwC Global Entertainment &
Media Outlook felmérése, amely 24. alkalommal készlilt el, mélyrehatd elemzést nydjt a globélis
szdérakoztatd- és médiaipar fogyasztoi és reklamcélu kiadasairdl. A felmérés 53 féldrajzi teriileten
beliil 13 iparagi szegmensre vonatkozdan tartalmaz 6téves multbeli adatokat, illetve elérejelzéseket
és magyarazatokat. Az iparagi szegmensek a kévetkezdk: business-to-business; mozi; internet-
hozzaférés és adatfelhasznalas, internetes reklam; zene, radié és podcastok; tjsagok, fogyasztoi
magazinok és kényvek; hazon kiviili reklam,; over-the-top vided; hagyomanyos televizié és otthoni
vided; videdjatékok és e-sport; virtualis és kiterjesztett valdsag.
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